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A Milanole sdap
prendono il posto

della Lambretta

di Aldo Bonomi

non ¢ solo un circuito me-

diatico che ci prende vir-
tualmente. E anche un circuito
produttivo territorializzato.
Fatto di grandiimprese pubbli-
che e private come Rai e Me-
diaset, che sono gli editori; di
medie imprese, i produttori di
format ¢ soap opera; diun pul-
viscolo di piccole imprese e di
one man companies diservizi e
di creativi che corrono nel ci-
clodella consulenza. E un flus-
so potente che disegnanon so-
lostili di vita e consumi, mafor-
me del produrre, dei lavori, e
geografie dei luoghi.

Usando come mappa due ri-
cerche, una della Regione Lom-
bardia diretta da Alessandra
Alessandri e l'altra dell’Agenzia
Sviluppo Nord Milano, bastaper-
correre la tangenziale milanese
per capire, A Lambrate, ove una
voltasi producevalamiticaLam-
bretta, in una fabbrica dismessa
trovi gl studi Magnolia di Gior-
gio Gori. Alla sua attivita di pro-
duttore si devono molte isole fa-
mose. Prima di mettersi in pro-
prio era ai vertici di Mediaset.
Chehalasuatanadellupo i vici-
no, a Cologno Monzese. Vilave-
rano 4.644 dipendenti (il 672 in
Lombardia). Un organico sem-
pre in crescita, +4.89% rispetto al
2004. Latelevisionetira. Inunan-

Il grande fratello televisivo

* biasenonnel bigplayerche éla

Raienon Mediaset. Il tutto pro-
duce una competizione tra cit-
taperaggiudicarsieventiecon-
tenitori produttivi delineando
un'interessante geografia della
merce spettacolo. I dati Istat ci
dicono che in Lombardiasicon-
centra il 199 delle imprese au-
diovisive italiane. Producono
spot (959 del mercato naziona-
le), intrattenimento, animazio-
ne, sitcom. Segue il Lazio (14%)
specializzato nelle fiction di
breve serialita, poi Napoli per
le soap opera che hanno un po-
lo produttivo forte anchein Pie-
monte nel Canavese.

Tutti vorrebbero un poten-
ziamento delle sedi Rai. Cosi

IN LOMBARDIA

A Lambrate produce
il gruppo Magnolia
A Cologno Monzese
si sviluppa il distretto

OCCUPAZIONE

Addetti in crescita
fino al 2001, flessione
del 7% nell'ultimo
quadriennio:

il 32% e under 30

no arrivane iomila curricula
spontanei, si fanno 772 collogui
diselezione, siattivano179 stage,
si assumono 288 persone. Non &
solo una fabbrica disogni.

Strano, ma vero, a Cologno
Monzese c'e unastrada, viale Eu-
ropa, che in piccolo pud essere
paragonata al caso studio ameri-
cano della Rue 128. Gia nel 1960
viserializzo Cinelandia, sfruttan-
do l'onda del boom economico
chescoprivacaroselloelapubbli-
citi, Nel1o83 venne comprata da
Berlusconi e poi divenne il cen-
tro principale delle produzioni
Mediaset. Partendo da Viale Eu-
ropasi € sviluppato un microdi-
stretto del settore audiovisivo
che contava 38 imprese nel1990;
oggisono pitidi 200.

Latv, oltre che diimmagini, ha
bisogno di tecnica. L'elettronica
industriale del gruppo Mediaset
a Lissone produce apparecchia-
ture per il network televisivo.
Mille dipendenti, 150 milioni di
euro di fatturato, il 1506 all’estero.
Vilavorano ancheisoricercatori
impegnati nella progettazione
dei nuovi impianti televisivi in
collaborazione con Politecnico
di Milano, Alcatel e Italtel. Visto
'ambiente favorevole non pote-
va che atterrare nel distretto di
Cologno anche I'astronave Sky
Italia che &il terzo editore digita-
lein Europa.

Lasciato il distretto audiovi-
sivo di Cologno si punta sulla
Bicocea. Dove c'era la Pirelli,
¢'e il nuovo polo universitario;
di fronte, nel contenitore di-
smesso della Manifattura Ta-
bacchi,laRegione promuove la
nuova sede della scuola del ci-
nema. Universita e societa del-
lospettacolo. Binomio che pro-
segueanche alla Bovisa dove di
fronte al nuovo Politecnico & in
costruzione il polo degli edito-
ri delle ty regionali, aggregato

| dall'animatoredi Tele Lombar-
| dia, Sandro Parenzo. In Lom-

bardiacisono26 emittentiloca-
li o pluriregionali, leader per
classi di fatturato (oltre 2,5 mi-
lioni di euro).

Laddove la tangenziale pun-
taverso Genovasitrovaunasin-
tesi nella universiti privata
Iulm, Nata conuna specializza-
zione linguistica, si & qualifica-
tanel marketing e nelle scienze
delle comunicazioni,

liun grande cerchio che peri-
metra Milano. Anche percor-
rendoil grande raccordo anula-
rediRomail raccontonon cam-

come ogni polouniversitario si
€ ormai dotato di corsi orienta-
ti alla comunicazione. In Lom-
bardia sono 171 i corsi a vari li-
velliz17 corsidilaureatriennale
cong.4ooiscritti,13 corsidilau-
reaspecialistica con1.o6ziscrit-
ti,12masteruniversitari conco-
sti superiori ai 6mila euro e via
andare. Dove e come troverila-
voro questa moltitudine di co-
municatori? I dati Istat ci dico-
no che & vero che nel decennio
1991-2001 C'é stata una crescita
costante degli addetti. Ma dal
2001 al 2005 ¢’¢ una flessione
(-79%). Cresce l'occupazione
tra i produttori e il ciclo delle
piccole imprese (+73%) e cala
dentro le, mura degli editori
(-629).Segnoevidente diunci-
clo di esternalizzazione ideati-
vae produttiva.

I dati di un campione di im-
prese lombarde raccontano un
settore giovane, il 3296 degli ad-
detti ha meno di 30 anni, con
un'alta percentuale di donne
(4696). Quasiil 7096 degli addet-
ti dichiarati dalle aziende haun
contratto diverso dal tempo in-
determinato. Il 2G% sono colla-
boratori,il14% sonoatempo de-
terminato, il 179 consulenti
con partita Iva. Dentro le mura
degli editori prevale il lavoro
normatoesalariato, traiprodut-
tori, invece, i collaboratori e i
consulentisonoil 649 degliad-
detti. In questo ciclo della crea-
tivita & pit aperto che altrove il
dibattito sulla flessibilita. Si va
da chi teorizza che il mercato
delloshowbusiness debba vive-
re dilavoro freelance, perché il
genio nel settore televisivonon
vive a stipendio, a chi racconta
di "un nuovo cognitariato che
siaggiradalle aule delle univer-
sitaal ciclo della creativita diffu-
sa". Massimo di postfordismo
nel ciclo dei lavori, massimo di
fordismo del ciclo produttivo.

Due grandi editori, Rai e Me-
diaset, hanno il go9s del mercato
pubblicitario. Sono un po’ come
I'Iri e la Fiat di un tempo nel no-
stro capitalismo manifatturiero.
Sono ancora poche le medie im-
presediproduzioneetanteleim-
presine e le partite Iva al lavoro
nell'outsourcing. 11 dibattito sul

mondo della televisione e della .

comunicazione non ¢ solo un
problema di regole per l'etere.
Masiportadietroinodidiunmo-
delloproduttivo, il ragionare del-
le nostre universitae delle forme
deinuovi lavori.




